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Als Signalfarbe eignete
sich Rot schon bei den
frithen Armbanduhren
dazu, einen deutlichen
Kontrast zum Schwarz,
Weifs, Silber und Gold
von Zifferblatt und Ge- p—
hause zu setzen. Dort,
wo man viele verschiede-
ne Indikationen benétigt -
— zum Beispiel bei Chro-
nographen mit Tachy-
und Telemeterskalen -,
nahmen die Hersteller
Rot, um bestimmte
Anzeigen von anderen
abzuheben. Vollflichig
wird Rot dagegen vor-
wiegend bei Damenuh-
ren verwendet. Bei den
Herrenuhren setzt es
sportliche Akzente; rote
Zifferblatter oder Arm-
bander sind meist Son-
dereditionen vorbehal-
ten, vor allem im Zu-
sammenhang mit Renn-
sport sowie dem Messen
und Stoppen von Zeit.
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(1) CHOPARD
MILLE MIGLIA 2015
RACEEDITION

Die Race Edition zum
bertihmten Auto-
rennen Mille Miglia
setzt wie selbstver-
standlich auf ,,Rossa
Corsa”: die Farbe,
die traditionell von
italienischen Motor-
sportteams wie Fer-
rari, Maserati, Lancia
oder Alfa Romeo
verwendet wurde
und wird. Edelstahl,
Gangreserveanzeige
bei 9 Uhr, 1000
Stiick, 5820 Euro

sign des 458 Specia {
mit blauem Rallye-
streifen auf. Nur 250-

mal wird der Flyback- ;. Mit 1850 Euro

Chronograph mit el alich

AR preislich
Keramikgeh&use und SohEattrakiivallinr
Manufakturwerk

gebaut. 24800 Euro

'ier_EdelstahI, Hand-
aufzugskaliber Uni- SR e
tas 6498; 2950 Euro  und Design. Edelst;
mit72 Diamanten,
auf 88 Exemplare
limitiert. 12900 Euro

inierteine ein-
e Farbe die ganze

zige Fal
Uhr. Auf den Hilfs-

zifferbléttern finden
Segler Anzeigen

von Gezeiten und
Stromungsstarke.
Titan und Kautschuk,
8950 Euro

UHREN UND FARBE



